JE ZBYTECNE SE
BAT

JAK ZLOMIT OBAVY A STRACH. JAK MOTIVOVAT, ZE JE DOBRE SE NEBAT.
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Crowdsourcing: NASA Wants Ideas for Its Lunar
Mission

By Jessica F Nov 03, 2016 06:38 AM EDT

SLIENCE \ SPACE \ NASA \

NASA is crowdsourcing ideas to study the surface of
the Moon

Send in your lunar payload concepts!

vill launch a lunar mission in the next few years and is in need of information on new concepts about instruments that may be sent to the

mAnn

by Loren Grush | @lorengrush | Nov 1, 2016, 12:12pm EDT
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NASA Uses Crowdsourcing for Open Innovation f |w]c:| D[+
Contracts

NASA is turning to the public and crowdsourcing for outside-the-box thinking about human space exploration challenges with a series of 10 new NASA Open
Innovation Service (NOIS) Contracts.

The first challenges to be launched under the new contract will seek new algorithms to improve Robonaut’s tool use in novel ways that could take advantage
of materials found on asteroids, the moon or Mars for both space and Earth applications. Future challenges will seek help in developing improved textiles for
planetary exploration spacesuits and other useful technologies as NASA continues its evolvable Journey to Mars strategy.

The total value of all contracts combined is $20 million over five years.

“This approach is designed to enlist the public’s help in tackling some of the most pressing problems facing NASA and other government agencies through
NASA’s Center of Excellence for Collaborative Innovation,” said Jason Crusan, NASA's director of the Center of Excellence for Collaborative Innovation.
“NASA will use these challenges and the global nature of the internet to tap into the diverse intellects and talents available around the world.”
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JAK FUNGUJE FUTURE BAKERY?

ONLINE PLATFORMA NA GENEROVANI
NAPADU, MYSLENEK, RESEN| A INOVACI.

KDY SPOLUTVORIME RESENI SE ZAKAZNIKY A LIDMI Z ULICE.

6.000 SPOTREBITELU, LID{ V CR.




JAK FUNGUJE FUTURE BAKERY?

NEPTAME SE LIDI NA HODNOCENI,
ALE NA NAPAD, NA KONSTRUKTIVNI RESENI.

AUTENTICITA
PRAVDA A REALNE ZIVOTNI POZNATKY A SITUACE

POSTREHY, POCITY A POTREBY

MEDIALIZACE, DISTRIBUCE ZPRAVY, SEEDING




problem

Na co ted'slysi teenageri?

Jak prekvapit lidi na festaku?

Chtélo by to nazev pro novy produkt.

Potrebujeme napady, jak zlepsit Zivot v nasem mésté

Jak by se mohlo jmenovat pivo pro rybare?

Potrebujeme nové logo!

Jak presvédcit lidi, aby jedli vice zeleniny?

Hledame napady na novou kampan

Jaky by mél byt novy Fotbalovy pokrik?

Jsme prostor, ktery dava moznost probudit
kreativitu a népady v kazdém z nés. Misto,
kde se potkdvaji ti, co napady hledaji, s témi,
co je maji. Ti, co je hledaji, dostanou na vybér
z mnoha skvélych népadd. Ti, co je maji,

dostanou odménu, kdy? je jejich ndpad vybran.

Jsme nekonecnd skupina tvlrdich a vynalézavych lidi. Véfime,
Ze zajimavy napad mdze prijit odkudkoliv a kohokoliv. Z knihy,
z hospody, z povidani si s manZelkou, ze super stréaveného
vikendu, z tramvaje, v kuchyni, pfed spanim, pfi béhanl,

od védce | od studenta, od profika | od amatéra, od mladsich
| od starsich, od..Vytvafime demokraticky prostor pro lidi

s talentem a napady. Propojujeme problémy s jejich Fedenim.

epoucsta lidi = epousta napadu

Matyés / web designer

v

Liliana / studentka

Dan / student
rdd kreslim

Jindfich / grafik

miluje hovskd kolo fojer

Vlasta / méma na plny Gvazek

expert na dudliky a plinky

Milena / prodavacka

2ahrddkalim

Lucka / cviditelka jogy

2dravy 2votai sty

Déasa / privodéi

elka pvni

Robert / student

Milos / ajtak

frgje ragby

Hanka / méma na matefské

procovala v rexlamnd agentufe

Jana [ uéitelka

SR RS SRS
MISWNICE pecern

Honza [ student

snowboardik

Zuzana [ krej&i
wdénvd npbdiko
Matéj / postak

hudebnk

Petr [ kuchaf
domde/ kutil
Laura / studentka
baw mé kosmebika @ médo

Karel / hasié
vasnivy karbanik

ka / studentka
hdm nasim v podnkdni David / tata na mateiské

Spojujeme klienty a tvlrce s cilem nalezeni toho nejlepdiho
napadu. Spoleéné s klientem pfipravime co nejlepsi zadani

a popis problému. Administrujeme cely proces az do pfedanf
odmény tvird, nebo tvircdm téch nejlepsich népadd.

Do ni¢eho a do nikoho se nepleteme, stojime stranou.

V pfipadé zajmu klienta pomahame s vybérem a naslednym
zpracovanim toho nejlepiiho napadu. A pokud byste si svoji

rdd fot

volbu chtéli ovéfit rychlym prizkumem & dokonce nechat
vybrat ty, kterym je ndpad uréen, | s tim vam radi pomizeme.

www.futurebakery.cz
info@futurebakery.cz
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PROBLEM. RESENI.




PROBLEM. 6.000 LIDI.



JAK ZLOMIT STRACH? RESENI.
JAK MOTIVOVAT?

JAK ZAUJMOUT? OD TECH, KTERYCH
JAK PRESVEDCIT? SE TO TYKA.




PROBLEM INSPIRACE VALIDACE RESENI




ZKUSENOSTI.
INSIGHTY.
NAPADY.
NAMETY.
PRIBEHY.
FOTKY.
FILMY.

PROBLEM INSPIRACE

JAK ZLOMIT OBAVY A STRACH Z
VYSETRENI?
JAK MOTIVOVAT, ZE JE DOBRE SE
NEBAT?
JAK ZAUJMOUT, PRESVEDCIT A
UDRZET SI DUVERU?

VALIDACE

PREFERENCE.
VZORCE RESEN.
HODNOTOVE MAPY.
REFERENCNI MAPY.
STRATEGIE.

NEJLEPSI
NAPADY
NA
PROBLEM
A
STRATEGII.

RESEN

V 4

th




JAK MUZE FUTURE BAKERY
FUNGOVAT PRO VAS?

SEZNAMIME 6 TISIC “TVURCU” Z DAVU S NASIM PROBLEMEM/
TEMATEM.

VYZVEME JE, ABY S NAMI SDILELI NAPADY A POSTREHY, JAK PRIMET
ZENY K VYSETRENI.

DIKY JEJICH VSTUPUM SE POKUSIME LEPE POCHOPIT EMOCI STRACHU,
OBAV CI POHODLNOSTISPOJENYCH S VYSETRENIM.




JAK MUZE FUTURE BAKERY
FUNGOVAT PRO VAS?

POKUSIME SE VYGENEROVAT SILNE A AUTENTICKE PRIBEHY.
PROJEKT A ZADANI PODPORIME NA SOCIALNICH SITICH A
VYTVORIME “TEMA DNE”.

VYZVEME ZENY, ABY SE SAMY ZUCASTNILY VYMYSLENI V
RAMCI TEMATU, TAKZE VYTVORIME JAKOUSI KAMPAN PRED
KAMPANI.

BUDEME TEMA PRIROZENE SIRIT MEZI TY, KTERYCH SE
PRIMO TYKA.




CESTA “ZAPOJENI”

MAMOGRAFICKE

POTREBY

VY§ ETREN[ SPOLEENY ZAJEM

KAMPAN




CESTA “ZAPOJENI”

TEMATA

MAMOGRVAFICKI'E NSPIRACE
VY§ ETRENlI SPOLECNY ZAJEM

KAMPAN
- PR, INZERCE, ON-LINE, ETC.
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DIKY.







