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Vysledky dotaznikového Setreni

Ambrozova M. (IBA MUNI), Veverkova L. (FN Olomouc)



Proc zvat?

Worldwide Review and Meta-Analysis of Cohort Studies Measuring the Effect of
Mammography Screening Programmes on Incidence-Based Breast Cancer
Mortality. 2020

- snizeni mortality 0 22% u zen pozvanych do screeningového programu

* Evidence for reducing cancer-specific mortality due to screening for breast
cancer in Europe: A systematic review. 2020

* Screeningové programy maji potencial vyznamne snizit umrtnost na dané
onemocnéni. Aby se tento potencial naplnil, musi byt mira ucasti ve
screeningovém programu dostatecné vysoka (www.mamo.cz).
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Vyvoj pokryti mamografickym screeningem
vekova skupina 45-69 let, rok 2022: 1 822 202

vek predstavuje veék pacientky pfi vySetreni
70%

62.8% 63.2% 62.9% 63.1% 62.0% 61.9

51.1% 49.9% 51.0%

50% -

40% -

r Ve

Pokryti cilové populace

30% -

20% -

10% -

0% 1 I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I
v Rok

Od roku 2008 je screeningem pokryta priblizné polovina populace ve véku 45-69 let

V poslednich letech se pokryti stabilizovalo na hodnoté pres 60 %, v roce 2020 a 2021 mirné pokleslo, coz bylo
zptisobeno pandemii COVID-19.
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Pokryti mamografickym screeningem v zahranici

100 Screening karcinomu prsu, zeny ve véku 50-69 let, 2011 a 2021 (%)
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Pozn.: podil zen ve véku 50 az 69 let, které podstoupily mamografii béhem pfedchozich dvou let (nebo podle specifické frekvence screeningu doporucené v kazdée zemi).

Tato hodnota je uvedena jako podil Zen, které maji narok na uéast v organizovaném screeningovém programu. Recko, Spanélsko a Portugalsko: neni k dispozici.

(1) 2011: not available. (?) 2021: estimate. (}) Women aged 40-74 years. Screening within the previous 18 to 24 months. 2011: not available. (*) 2011: women aged 50-59 years. (°) 2021: women aged 49-69 years. (°) Age group has been changing from
50-64 years to 50-69 years. 2021: provisional. (") 2011: women aged 50-62 years. (¥) 2020 instead of 2021. (°) 2021: provisional. (*°) 2015 instead of 2011. () Women aged 40-69 years.(*?) Excludes screening in the private sector. (*3) 2017 instead of
2021. (**) 2014 instead of 2011. 2021: not available. () Break in series. (*°) Women aged 40-69 years. 2013 instead of 2011. (') 2015 instead of 2011.

Zdroj dat: Eurostat, https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/bookmark/e3def403-c764-4e84-b95d-b998396b0dc9?lang=en
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ECIBC

Pro pozvani asymptomatickych Zen ve véku 50 az 69 let s priimérnym rizikem
rakoviny prsu k ucasti na organizovanych populacnich screeningovych programech
ECIBC Guidelines Development Group (GDG)doporucuje:

- pouzit dopis, s podpisem praktického lékare, s pevnym terminem
- nasleduje telefonicka upominka

- nasleduje pisemna upominka

GDG vypracovalo doporuceni k pouzivani elektronickych prostredku, pro které GDG
navrhuje pouzit dopis s upozorneénim SMS nebo automaticky telefonat. Pokud tyto
strategie nejsou k dispozici, GDG navrhuje bud e-mail, sms nebo automaticky
telefonat.



Zvani zen

e Zvani dopisem do 1. kola screeningu s vysvetlenim vyhod a nevyhod
plynoucich z ucasti ve screeningovém programu, informovany souhlas

e Zvani do dalsich kol



Pozor

* Zeny by se nemaély citit tak, Ze jsou ,pod tlakem*

* Nemeélo by jim byt ,vyhrozovano®

e Méla by byt realisticky popsana pozitiva a negativa ucasti ve
screeningovém programu

* Nejsou formulovana doporuceni pro zvani vekovych skupin 45-49 a
70-74 let, pro které je ale screening podminéné doporucen



Dotaznik

* Zvete sve klientky aktivne? Pokud ano, v jakem intervalu, zvete vSechny
nebo jen specificke skupiny, jakym zpuso em je zvete? Odkdy kllentky
zvete aktivne?

 Ptate se klientek, jestli se zvanim souhlasi, ptate se, jakym zplUsobem chtéji
byt pozvané?

Strategies for increasing the participation of women in community breast
cancer screening, 2001

e Reaguji na vase pozvani?
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Zvani Zen na screeningovou mamografii

Zapojeni center do priizkumu Zvani klientek centrem (N = 71) Interval zvani klientek (N = 35%)

Pocet oslovenych center Pied uplynutim intervalu 2 let N=1 N=7
N=73
Po uplynuti intervalu 2 let N =10 N=14
. . Nevyplnény Po uplynuti intervalu 3 let .N F; 1
Vyplnény dotaznik ’ -
dotaznik
N=71 N =2
= .. . B N=1
Po uplynuti intervalu 4 let a vice N=0
ﬁ.ﬁEch‘,ap Dat‘a byla sbirdna - pomoci VKeb""é = Zvani vSech klientek (N = 23)
aplikace REDCap, export dat probéhl 0% 10% 20% 30% 40% 50%
10. 2. 2023. = Zvani uricté skupiny klientek (N = 12)

= Bez zvani klientek (N = 36)

* Informace o intervalu zvani klientek nebyla vypinéna u 1 pracovisté, které zve urcité skupiny klientek.

Ze 73 oslovenych screeningovych center vyplnilo dotaznik 71 (97 %) center.
Celkem 35 (49 %) center zve vSechny (23; 32 %) nebo uréité skupiny klientek (12; 17 %) na dalsi

screeningovou mamografii, zvani urcité skupiny klientek bylo zalozeno nejc¢astéji na vékovém kritériu.
Témér tfi Ctvrtiny pracovist (24; 71 %) zve své klientky na screeningovou mamografii po uplynuti intervalu 2 let.
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Forma zvani klientek

N = 35* pracovist

SMS 10 (29,4 %)
Dopis 8 (23,5 %)
SMS + Karticka 4 (11,8 %)
Dopis + SMS 2 (5,9 %)
Dopis + SMS + Karticka + Jina forma zvani 2 (5,9 %)
SMS + Email + Karticka 2 (5,9 %)
Email 1(2,9 %)
Jina forma zvani 1(2,9 %)
Dopis + SMS + Karticka 1(2,9%)
Dopis + Karticka 1(2,9 %)
Dopis + SMS + Email 1(2,9 %)
Karticka + Jina forma zvani 1(2,9 %)

* Informace o zptsobu zvani klientek nebyla vyplnéna u 1 pracovisté.

Centra zvou své klientky nejéastéji formou SMS (29,4 %) nebo dopisem (23,5 %). Casto centra ke zvani vyuzivaji
kombinaci vice forem zvani.
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Kvantitativni analyza Zen
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Design kvantitativni analyzy

* V ramci analyzy byl sledovdn indikator ,,Navrat Zen do screeningu”, ktery urCuje podil Zen, které podstoupily dalSi screeningové vysetreni
od 22 do 30 mésicu od predchozi screeningové mamografie.

* Zdroj dat: Registr screeningu karcinomu prsu, IBA LF (uzaviena data do roku 2022)

* Zanalyzy byly vyrazeny Zeny, kterym byl v rdmci predchozi screeningové mamografie zjistén karcinom prsu.

* Indikator byl sledovan pro kazdé centrum zvlast v case.

Priklad vypoctu :

Pocet Zen, které podstoupily dalsi screeningové vysetieni od 22 do 30 mésich od predchozi screeningové mamografie

Ndvrat Zen do screeningu v r. 2022 = — — - — - — —
Pocet Zen, kterym byla provedena screeningovd mamografie v obdobi od ¢ervence 2019 do ¢ervna 2020

Priklad Screeningova
pacientky mamografie : e —)
31.5. 2020 30. 11. 2022

(30 mésicti od predchozi
screeningové mamografie)

* Dalsi faze analyzy byla zamérena na srovnani indikatoru ,Navrat Zen do screeningu v r. 2022“ v ramci center, ktera zvou své klientky na
dalsi screeningové vysetreni, a center bez zvaciho programu zen.

* Do analyzy byla zarazena pouze centra, kterd zacala se zvanim Zen na dalSi screeningové vysetreni nejpozdéji v r. 2021.
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Dopad zvani na ucast zen dle center v roce 2022

Navrat zen do screeningu v roce 2022
647 520 screeningovych mamografii

67 center
100% ® Centra, ktera zvou své klientky e Centra, ktera nezvou své klientky
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Centra, ktera zvou své klientky na dalSi screeningové vysSetreni zaujimaji pfedni pozice ve srovnani s ostatnimi centry.
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Dopad zvani na ucast Zen

M Zvani klientek I Bez zvani klientek
- 100% -
&
= 80% - 74.0% 74.9% 66.6% 72.4% 71.2% 75.4% .
& e 62.7% 61.0% 65.3%
9 60% -
S
c 40% -
8
‘é 20% -
>
T
Z 0% I T T T T
2018 2019 2020 2021 2022 Rok
i it | e | s | _om | am | _wm
Zvani klientek 317 928 (30) 342 882 (32) 349 170 (33) 364 082 (33) 350 349 (33)
Bez zvani klientek 342 268 (35) 321989 (33) 322 079 (34) 325769 (34) 297 171 (34)

P-hodnota <0,001 <0,001 <0,001 <0,001 <0,001

Pozn.: P-hodnota byla ziskana na zdkladé Mannova-Whitneyova testu

Zvani zen k dalSimu screeningovému vysetieni ma pozitivni dopad na jejich ucast. U center, ktera zvou své klientky, sledujeme vyssi
ucast zen na dalSim screeningovém vysSetreni, a to o zhruba 10 p. b. v porovnani s centry, ktera své klientky nezvou.
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Dopad zvani na ucast zen - dle rozsahu zvani

B Zvani vSech klientek = Zvani urcitych skupin klientek B Bez zvani klientek

5 100% -

3

= 80% 1  74.0%74.0% 75.5%73.6% 73.1% 71.1% 71.2% 71.2% 75.2%75.7%

g 65.7% 66.6% 62.7% 61.0% 65.3%

g9  60% -

S

c 40% -

-

E 20% -

>

(T

z 0% -

2018 2019 2020 2021 2022 Rok

Zvani vsech klientek 215 863 (21) 228 006 (22) 233628 (22) 242 023 (22) 234 256 (22)
Zvani urcitych skupin klientek 102 065 (9) 114 876 (10) 115 542 (11) 122 059 (11) 116 093 (11)

Pozn.: P-hodnota byla ziskana na zdkladé Mannova-Whitneyova testu

Nebyl pozorovan statisticky vyznamny rozdil podilu zen, které dosly na dalsSi screeningové vysSetreni mezi centry,
ktera zvou vSechny své klientky a centry, ktera zvou pouze uréité skupiny klientek.
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Dopad zvani na ucast zen - dle intervalu zvani

B Pred uplynutim intervalu 2 let " Po uplynuti intervalu 2 let a vice

5 100% -
20
6% 79.8% 3% . 79.2%_ .
s 80% - 78.5% 73.1% 78.0% L oo 783 3% 75:1% 20.5% 74.6%
g 65.7% 6% 62.7% 61.0%
Q9  60% -
S
- 40% 1
-
E 20%
>
(T
2 0% -
2018 2019 2020 2021 2022
Pfed uplynutim intervalu 2 let 60 152 (7) 60 220 (7) 61 006 (7) 65 625 (7) 65 469 (7)
Po uplynuti intervalu 2 let a vice 251 742 (22) 276 634 (24) 282 291 (25) 292 150 (25) 279 298 (25)

Pozn.: P-hodnota byla ziskana na zdkladé Mannova-Whitneyova testu

Nejvyssi podil zen, které dosly na dalSi screeningové vysetieni byl pozorovan u center, ktera zvou své klientky pred uplynutim
2]letého intervalu. Tato centra dosahovala témér 80% navratnosti zen.
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Zaver

* Do analyzy bylo zafazeno 71 center, véetné satelitnich pracovist, z toho 35 (49 %) center zve své klientky
k dalsimu screeningovému vysetreni.

e Zvani zen k dalSimu screeningovému vysetreni ma pozitivni dopad na jejich ucast. U center, ktera zvou své
klientky, sledujeme vyssi ucast zen na dalSim screeningovém vysetreni.

* Nejvyssi podil zen, které dosly na dalSi screeningové vysetreni byl pozorovan u center, ktera zvou své
klientky pred uplynutim 2letého intervalu. U center, ktera zvou své klientky po 3 a vice let od posledni
screeningové mamografie, pravdépodobné dochazi k prolinani zvani center a zvani Zen pojistovhami v rdmci
adresného zvani.

* Centra zvou své klientky nejéastéji formou SMS ¢&i dopisem. Casto ke zvani vyuZivaji kombinace vice forem

zvani.
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